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Introducción
[bookmark: _GoBack]La comercialización agroecológica en la última década ha ido ganando terreno en ciertas partes del Ecuador, esto hace mención a varios puntos registrados en el país donde se comercializan dichos productos, y esto ha ido en aumento y podría deberse a que la gente ha empezado a preocuparse por los alimentos que llegan a su hogar, y es esto lo que ha permitido el impulso de más ferias que oferten productos agroecológicos y que se sitúen mas en zonas de barrios, parroquias y ciudades, las principales personas que se acercan a estos puntos de comercio son principalmente mujeres. (León, et al. 2022)
La UCE se planteó organizar una feria agroecológica con varios productos que se obtienen en el campo experimental, y basarse en objetivos como el desarrollo de espacios de comercialización de los productos, crear un entorno para los estudiantes. No el uso constante de agroquímicos que es lo que actualmente es lo que más se utiliza, por eso la UCE plantea que una feria agroecológica es el camino para crear lazos entre los consumidores productores y los estudiantes, además de dar a conocer los beneficios que otorgan a las plantas el realizar plantaciones amigables con el medio ambiente. En fin la feria organizada por la universidad y asociada sirve para fomentar y hacer conciencia sobre el consumo de los productos agroecológicos.

Desarrollo
Para saber que personas son las que más circulan para obtener productos agroecológicos y en donde están estas ferias, se realizaron encuestas en más de 40 sitios de afluencia de personas y estudios en varios artículos con respecto a las respuestas de las personas, así también como la edad de las personas, con que frecuencia asisten a estas ferias y que género es el que más circula por obtener dichos productos.
Los resultados obtenidos por las encuestas nos muestran que hay una variedad de edades en los consumidores, rangos que van desde los 20 hasta los 40, siendo este último digito el que más porcentaje obtuvo, así mismo se sacó un valor de los ingresos económicos de las personas para analizar cuales si realizan comprar para cumplir con la canasta básica. (León, et al. 2022)
Los mayores consumidores fueron estudiantes y docentes de la propia universidad, poniendo en orden se dice que estudiantes y docentes van casi empatados en porcentaje y un tercer grupo que son los consumidores externos a la universidad. Otros datos nos dice también que el 70% de personas que asisten a estos puntos de comercialización son más mujeres por lo que también se está haciendo un esfuerzo para hacer conciencia a los hombres de acercarse y participar en el consumo de alimentos agroecológicos.
También se encontraron preferencias por algunos productos, y esto se debe a que son los más consumidos por los hogares de las personas que los despachan, además de que el único producto elaborado es el yogurt, con esos datos se estaría buscando incentivar a la comunidad la compra de más productos diferentes a lo habitual. (León, et al. 2022)
Las discusiones que se han planteado y se han tratado de dar un explicación, es que en las grandes ciudades hay gran dominio de los supermercados lo que dificulta que exista más presencia de ferias agrícolas, y también hay un porcentaje de dicha población que prefiere consumir productos agroecológicos, esto debido a que no existe una seguridad de que los alimentos sean naturales o más de la mitad de su estructura sea natural, por eso se toma en cuenta tres puntos, la oferta de producto sanos, frescos, naturales; 2) el lugar inclusivo donde fluye todo tipo de personas con las que se puede promocionar los productos y 3) crear una buena relación entre el consumidor y el productos.(León, et al. 2022)
En referencia los rangos de edad de la UCE las ferias están constituidas por una población de edad de 20 a 30 años y que en su gran mayoría son mujeres y el porcentaje más bajo es de los docentes, un porcentaje externo también que ingresa a la universidad para abastecerse de vegetales, se realizó estudios de estas personas y se estima que sus ingresos anuales son muy superiores al sueldo básico, finalmente los estudios elaborados dicen que, es bueno que las autoridades tomen con más seriedad el difundir información acerca de las ferias agroecológicas que se realizan adentro de la misma con fines académicos y requerimientos de los consumidores.

Conclusión
En conclusión, la población joven es la que más está pendiente de las ferias agroecológicas que se realizan dentro de la UCE siendo las mujeres la población más grande en consumir estos productos, y que las opiniones de los consumidores permitiendo crear estudios que complementen las percepciones de los conocimientos agroecológicos y aplicarlos para mostrar un mejor producto, y que gracias al pequeño espacio que dedica la universidad para llevar a cabo esta actividad es fundamental para el encuentro entre la agroecología, educación, y transformación de la sociedad y así incentivar la alimentación responsable y saludable.
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